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Zakres uregulowan prawnych,
dotyczacych obligatoryjnego
znakowania produktéw spozywczych

Zgodnie z prawem konsumenta do informacji i edukacji, dziatania zwigzane z dostarczaniem
konsumentowi petnej i obiektywnej informacji, warunkujag efektywnos¢ gospodarki i uczciwos¢
rynku. Konsument nieposiadajacy informacji na temat charakterystyki produktu i jego opakowania
oraz warunkéw transakcji, nie ma mozliwosci dokonywania wiasciwych wyboréw dotyczacych zaku-
pu. Szczegdlnego znaczenia nabierajg informacje o charakterze obligatoryjnym, przeznaczone dla
konsumenta i zamieszczone na produktach, ich opakowaniach, ulotkach informacyjnych oraz doku-
mentach towarzyszacych. Celem podjetych rozwazan, jest prezentacja zakresu krajowych uregulowan
prawnych, dotyczacych obowigzkowego znakowania wprowadzonej do obrotu zywnosci.

Opakowania jednostkowe w miejscu zakupu odgrywaja
istotna role w realizacji strategii pro-konsumenckiej, poprzez
spetnianie okreslonych wymagan w zakresie ochrony zdro-
wia i zycia konsumentéw, ochrony srodowiska naturalnego,
ochrony przed nieuczciwymi praktykami rynkowymi, a takze
w realizacji prawa konsumenta do rzetelnej informacji
i edukacji[1, 2].

Znaczenie opakowania jako nosnika informacji, edukacji
oraz srodka sprzedazy produktu, rosnie wraz z rozwojem
sprzedazy samoobstugowej, wzrostem konkurencji na rynku
oraz zmianamioczekiwan i potrzeb nabywcoéw dotyczacych
opakowanych produktéw [3, 11].

Opakowanie produktu poprzez znaki wchodzace
w skfad jego warstwy wizualnej, tworzy skoordynowany
system znakow, celowo nadanych przez nadawce komu-
nikatu rynkowego. Wsréd znakdéw mozna wyrézni¢ znaki
obligatoryjne i dobrowolne. Charakter obligatoryjny maja
znaki, ktérych obecno$¢ na opakowaniu wynika z odpo-
wiednich regulacji prawnych i warunkuje wprowadzenie
produktu na rynek.

Zasady znakowania wszystkich wprowadzonych
do obrotu produktow

Zakres podstawowych, obligatoryjnych informacji
dla wszystkich wprowadzanych na rynek produktéw oraz
zasady znakowania, sg okreslone w prawodawstwie kra-
jowym w aktach prawnych o charakterze horyzontalnym,
takich jak:
+ Ustawazdnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie gospodarczej

wraz z pozniejszymi zmianami [21].

Ustawa z dnia 7 pazdziernika 1999 r. o jezyku polskim

wraz z pozniejszymi zmianami [12].

Ustawa zdnia 12 grudnia 2003 .0 ogélnym bezpieczen-

stwie produktéw wraz z pdzniejszymi zmianami [18].
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Ustawa z dnia 27 lipca 2002 r. 0 szczegdlnych warun-
kach sprzedazy konsumenckiej oraz zmianie Kodeksu
cywilnego [17].

Ustawa z dnia 5 lipca 2001 r. o cenach [15].

Ustawa z dnia 23 stycznia 2004 r. o podatku akcyzowym
wraz z pozniejszymi zmianami [19].

Ustawa z dnia 6 wrzesnia 2001 r. o towarach paczkowa-
nych wraz z pézniejszymi zmianami [16].

Zgodnie z Ustawg z dnia z dnia 2 lipca 2004 r. 0 swo-
bodzie gospodarczej wraz z pdzniejszymi zmianami, przed-
siebiorca wprowadzajacy towar do obrotu na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej jest obowigzany do zamieszczania
na towarze, jego opakowaniu, etykiecie lub instrukcji infor-
madcji w jezyku polskim zawierajacej [21]:

firme przedsiebiorcy - producenta towaru i jego

adres,

nazwe towaru,

inne oznaczenia i informacje wymagane na podstawie

odrebnych przepisow.

Zgodnie z powyzsza Ustawa, za oznaczenie przed-
siebiorcy uwaza sie jego nazwe lub firme ze wskazaniem
formy prawnej prowadzenia dziatalnosci. W przypadku
przedsiebiorcy bedacego osobg fizyczng, nalezy podac imie
i nazwisko przedsiebiorcy oraz nazwe, pod ktérg wykonuje
dziatalno$¢ gospodarcza.

Obowigzek stosowania polskiej wersji jezykowej w na-
zewnictwie oraz wszelkiego typu informacjach i opisach
produktu, okresla Ustawa z dnia 7 pazdziernika 1999 r.
0 jezyku polskim wraz z pdzniejszymi zmianami [12].

Zgodnie z Ustawg z dnia 12 grudnia 2003 r. 0 ogdlnym
bezpieczenstwie produktéw, wraz z pdZniejszymizmianami,
wszystkie wprowadzone na rynek produkty, aby spetniaty
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W procesie paczkowania,
cata partia towaru paczko-
wanego sktada sie z jedna-
kowych porgji towaru, czyli
opakowania jednostkowe
muszq zawierac takie same
ilosci nominalne produktu.

3OI

wymogi bezpieczerstwa, musza by¢ wiasciwie oznakowa-
ne, jak rowniez zawierac ostrzezenia i instrukcje dotyczace
uzytkowania i postepowania z produktem zuzytym oraz
wszelkie inne udostepnione konsumentowi wskazéwki lub
informacje dotyczgce produktu [18]. Zgodnie z powyzsza
Ustawg, producent zobowigzany jest dostarcza¢ konsumen-
tom informacje, umozliwiajgce ocene zagrozer zwigzanych
z produktem w czasie zwykfego lub mozliwego do przewi-

wego, przedstawicielach podatkowych oraz na podmiotach
dokonujacych pakowania, rozlania lub rozwazenia wyrobdw
w opakowania jednostkowe, a takze przepakowania, po-
nownego rozlania lub rozwazania wyrobdw akcyzowych
w inne opakowania jednostkowe.

Szczegdtowe sposoby umieszczania znakdw akcyzy, ich
postac, jak rowniez zakres i sposéb prowadzenia ewidendji,
okreslone zostaty w Rozporzadzeniu MF z dnia 19 kwietnia

dzenia okresu jego uzytkowania, jezeli
takie zagrozenia nie sg przy braku od-
powiedniego ostrzezenia natychmiast
zauwazalne.

Warunki sprzedazy konsumen-
ckiej z uwzglednieniem oznaczania
towarow, podaje Ustawa z dnia 27 lip-
ca 2002 r. o szczegdlnych warunkach
sprzedazy konsumenckiej orazzmianie
Kodeksu cywilnego [17]. Sprzedawca
prowadzacy sprzedaz w kraju, jest od-

,, Prawidtowy sposéb
podania ceny towaru, okre-
$la Ustawa z dnia 5 lipca
2001 roku o cenach, kto-
ra wprowadza obowigzek
Oznaczania ceng towardw,
przeznaczonych do sprze-
dazy detalicznej.

2004 roku w sprawie oznaczania wy-
robéw akcyzowych znakami akcyzy,
wraz ze zmianami [4]. Znak akcyzy
moze mie¢ posta¢ banderoli, znaku
cechowego lub odcisku pieczeci. Jest
umieszczany na opakowaniu jednost-
kowym wyrobu akcyzowego lub na
wyrobie akcyzowym w ten sposéb, aby
zdjecie znaku lub otwarcie opakowania
w miejscu przeznaczonym do jego
otwierania albo uzycia wyrobu, powo-

powiedzialny za informacje o produk-

cie, ktéra powinna by¢ wystarczajaca

do prawidtowego i petnego korzystania ze sprzedanego

towaru konsumpcyjnego. W szczegdlnosci na towarze lub

opakowaniu nalezy podac:

+  nazwe towaru,

- okreslenie producenta lub importera i kraj pocho-
dzenia towary,

-+ znak bezpieczeristwa oraz znak zgodnosci wyma-
gane odrebnymi przepisami,

- informacje o dopuszczeniu do obrotu w Polsce,

- stosownie do rodzaju towaru, okreélenie jego ener-
gochtonnosci.

Szczegdtowe dane uzaleznione od rodzaju towaruy,
okreslone sg w odrebnych przepisach. Wszystkie informacje
powinny znajdowac sie na towarze konsumpcyjnym lub
by¢ z nim trwale potgczone w przypadku, gdy towar jest
sprzedawany w opakowaniu jednostkowym lub w zestawie.
W pozostatych przypadkach informacja moze zosta¢ ograni-
czona do nazwy towaru, jego gtéwnej cechy uzytkowej oraz
wskazania producenta lub importera i kraju pochodzenia
towaru. Ponadto sprzedawca ma obowigzek podac cene
sprzedazy towaru oraz jego cene jednostkowa [17].

Prawidtowy sposéb podania ceny towaru, okresla
Ustawa zdnia 5 lipca 2001 roku o cenach, ktéra wprowadza
obowigzek oznaczania ceng towardw, przeznaczonych do
sprzedazy detalicznej. W miejscach sprzedazy detalicznej
muszg by¢ uwidocznione ceny jednostkowe towaréw
w sposdb zapewniajacy prosta i nie budzacg watpliwosci
informacje o ich wysokosci [15]. Zasadniczo na towarach
przeznaczonych do sprzedazy detalicznej, cena powinna
by¢ uwidoczniona za pomoca wywieszki oraz bezposrednio
na kazdej sztuce lub pojedynczym opakowaniu.

Istotng formg znakowania wyrobdw sg znaki akcyzy.
Obowigzek nanoszenia tych znakdw, wynika z Ustawy
z dnia 23 stycznia 2004 roku o podatku akcyzowym wraz
z pézniejszymi zmianami i dotyczy wymienionych w Usta-
wie wyrobow akcyzowych, do ktdérych m.in. naleza: wyroby
przemystu spirytusowego, tytoniowego, piwa oraz paliwa
[19]. Zgodnie z powyzszg Ustawa, obowigzek oznaczania
wyrobdw akcyzowych cigzy na producentach, importerach,
podmiotach dokonujgcych nabycia wewngatrzwspdlnoto-

dowaly trwate i widoczne uszkodzenie
znaku, w sposéb uniemozliwiajacy jego
wtérne wykorzystanie, chyba ze znak akcyzy jest umiesz-
czony bezposrednio na wyrobie akcyzowym w sposéb
trwaty. Wprowadzenie do obrotu wyrobdéw akcyzowych
bez prawidtowego oznaczenia znakami akcyzy, stanowi
naruszenie zasad obrotu wyrobami akcyzowymi i podlega
karom, okreslonym w kodeksie karnym skarbowym.
Kolejnym aktem prawnym w obszarze znakowania pro-
duktéw, jest Ustawa z dnia 6 wrzesnia 2001 roku o towarach
paczkowanych wraz ze zmianami, zawierajgca regulacje
dotyczace towarow paczkowanych zaréwno ptynnych,
jak i ciat statych oraz ich kontroli ilo$ciowej [16]. Zgodnie

Z powyzszg Ustawg, za towar paczkowany nalezy uznac

kazdy produkt przeznaczony do sprzedazy, umieszczony

w opakowaniu jednostkowym dowolnego rodzaju, jesli

spetnione sg jednoczesnie nastepujgce wymagania:

- deklarowana ilo$¢ tj. ustalona, jednakowa porcja pro-
duktu (ilos¢ nominalna produktu) odmierzona jest bez
udziatu nabywcy i nie przekracza 50 kg lub 501,

- deklarowana ilo$¢ nie moze by¢ zmieniona bez
otwarcia lub uszkodzenia albo wyraznego naruszenia
opakowania.

W procesie paczkowania, cata partia towaru pacz-
kowanego sktada sie z jednakowych porcji towaru, czyli
opakowania jednostkowe muszg zawierac takie same ilosci
nominalne produktu. Ustawa okresla zasady paczkowania
produktow przeznaczonych do sprzedazy w opakowaniach
i 0znaczania towardéw paczkowanych znakiem e’ ktérego
symbol graficzny zaprezentowano na rysunku 1, a takze
przepisy regulujgce produkcje i stosowanie butelek miaro-
wych oraz oznaczanie ich znakiem, 3" (odwrécony epsilon)
przedstawionym na rysunku 2.

S

Oznaczenie towaréw paczkowanych, ktére spetniaja wymagania okreslo-
ne w Ustawie z dnia 6 wrzesnia 2001 r. o towarach paczkowanych wraz
ze zmianami w zakresie stosowania, podczas pakowania okreslonego
systemu kontroli

Zrédio: [16].

Rys. 1.
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Rys. 2.

Oznaczenie butelek miarowych, ktére spetniajg warunki okreslone
w Ustawie z dnia 6 wrze$nia 2001 r. o towarach paczkowanych wraz
ze zmianami

Zrédto: [16].

Poza wymaganiami dotyczacymi oznakowania pro-
duktéw, okreslonymi w odrebnych przepisach, towary
paczkowane wprowadzone do obrotu, powinny miec¢
takie oznakowania jak: nazwe produktu, ilos¢ nominalng
produktu oraz oznaczenie paczkujacego. Ponadto paczku-
jacy na wiasng odpowiedzialno$¢ moze oznaczac znakiem
,€"towary paczkowane, jesli towary te oraz proces kontroli
paczkowania produktéw, spetniajg okreslone wymagania
w tym zakresie [ 16].

Oprocz przedstawionych regulacji prawnych o cha-
rakterze horyzontalnym, dotyczacych zasad znakowania
wszystkich wprowadzanych na rynek wyrobdw, powotane
zostaty takze przepisy o charakterze wertykalnym, doty-
czace obligatoryjnego znakowania poszczegdlinych grup
towarow, m.in. takich jak: produkty spozywcze, substancje
i preparaty chemiczne, wyroby tytoniowe, produkty leczni-
cze, kosmetyki, produkty witékiennicze i zabawki [3].

Zasady obowiazkowego zna- , ,

Oznakowanie powinno by¢ wykonane w jezyku polskim,
w sposéb czytelny, zrozumiaty, widoczny, tak aby nie wpro-
wadzac w btad konsumenta.

W oznakowaniu $rodkdéw spozywczych w opakowa-
niach jednostkowych i zbiorczych, przeznaczonych bez-
posrednio dla konsumenta, podaje sie [ 13 ]:

nazwe $rodka spozywczego, ktéra ma precyzyjnie infor-

mowac konsumenta o jego rodzaju i umozliwia¢ odroz-

nienie go od podobnych srodkéw spozywczych,
informacje dotyczace postaci srodka spozywczego lub
procesow technologicznych stosowanych w produkdji,

w szczegdlnosci okreslajace czy jest to srodek: sprosz-

kowany, liofilizowany, gteboko mrozony, zageszczony,

wedzony, gdyz brak tej informacji moze wprowadzi¢
konsumenta w biad,

dane identyfikujgce producenta,

inne dane niezbedne do identyfikacji srodka spozyw-

czego, istotne z punktu widzenia konsumenta.

Ponadto na podstawie powyzszej Ustawy, artykuty rol-
no-spozywcze wyprodukowane z surowcéw pochodzenia
krajowego, charakteryzujace sie specyficznymi cechami
jakosci handlowej lub wymaganiami jakosci handlowej,
w szczegolnosci w zakresie sposobu produkdji, sktadu lub wia-
sciwosciorganoleptycznych, moga byc¢ oznakowane znakiem

jakosci. Wzor znaku jakosci artykutéw
rolno-spozywczych, zostat okreslony

kowania zywnosci
Zasadnicze wymagania w zakresie
znakowania srodkéw spozywczych
(zywnosci), okreslaja takie akty praw-
ne jak:
Ustawa z dnia 21 grudnia 2000 r.
o jakosci handlowej artykutow
rolno-spozywczych wraz z péz-
niejszymi zmianami [13].

Wymagania ogolne do-
tyczace znakowania wszyst-
kich $rodkéw spozywczych
w opakowaniach jednostko-
wych, okreslone s3 w Rozpo-
rzadzeniu Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi z dnia 10 lipca
2007 roku w sprawie znakowa-
nia srodkéw spozywczych, wraz

w Rozporzadzeniu MR i RW z dnia 21
lipca 2004 roku [5]. Zgodnie z powyzszym
rozporzadzeniem, znak ten sktada sie
z dwoch zachodzacych na siebie owali
oraz znajdujacego sie ponizej napisu
,Poznaj Dobrg Zywnos¢" roztozonego
na okregu. Wnetrze gérnego owalu jest
w kolorze biatym, a jego obramowanie
oraz dolny owal i napis ,Poznaj Dobra

Ustawa z dnia 25 sierpnia 2006 r.
0 bezpieczenstwie zywnosci i zy-
wienia [22].

Rozporzadzenie MRIRW z dnia 10 lipca 2007 r. w sprawie
znakowania $rodkow spozywczych wraz z pdzniejszymi
zmianami [6].

Rozporzadzenie MZ z dnia 25 lipca 2007 r. w sprawie
znakowania zywnos$ci wartoscig odzywczg [8].

ze zmianami

Ramowe przepisy dotyczace znakowania produktow
spozywczych, okreslone sg w Ustawie z dnia 21 grudnia
2000 roku o jakosci handlowej artykutdw rolno-spozyw-
czych wraz ze zmianami [13].

Zgodnie z w/w Ustawa, wprowadzane do obrotu
artykuty rolno-spozywcze, powinny spetnia¢ wymagania
w zakresie jakosci handlowe)j, jezeli w przepisach o jako-
$ci handlowej zostaty okreslone takie wymagania, oraz
dodatkowe wymagania dotyczgce tych artykutdw, jezeli
ich spetnienie zostato zadeklarowane przez producenta.
Wymagania powyzsze dotyczg m.in. ich oznakowania,
ktére obejmuje wszelkie informacje w postaci wyrazdw,
opisu, znaku towarowego, firmy, elementow graficznych lub
symboli odnoszace sie do artykutéw rolno-spozywczych,
umieszczonych na opakowaniu, w dokumencie, na ulotce,
etykiecie, obwolucie albo zawieszce, ktére sg dotgczone do
danego artykutu rolno-spozywczego lub tez go dotycza.
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Zywnos$¢” s w kolorze czerwonym. Do-
puszcza sie ponadto stosowanie znaku na
ciemnym tle z napisem w kolorze biatym, jak réwniez uzywanie
znaku z napisem w jezyku angielskim,TRY FINE FOOD". Symbol
graficzny tego znaku zaprezentowano na rysunku 3.

-l
Rys. 3.

Wzér znaku jakosci artykutéw rolno-spozywczych
Zrédto: [5]

Wymagania zdrowotne i znakowanie zywnosci, stanowi
przedmiot Ustawy zdnia 25 sierpnia 2006 roku o bezpieczenstwie
Zywnosciizywienia [22]. Zgodnie z powyzszym aktem prawnym,
oznakowanie kazdego $rodka spozywczego nie moze:

1. Wprowadzac konsumenta w biad, w szczegdlnosci:
codo charakterystyki srodka spozywczego, w tym jego
nazwy, rodzaju, wiasciwosci, sktadu, ilosci, trwatosci,
Zrédta lub miejsca pochodzenia, metod wytwarzania
lub produkgji,
przez przypisywanie srodkowi spozywczemu dziatania
lub wiasciwosci, ktérych nie posiada,
przez sugerowanie, ze $rodek spozywczy posiada szcze-
golne wiasciwosci, jezeli wszystkie podobne $rodki
spozywcze posiadaja takie wiasciwosci.

Drawo

Artykuty rolno-spozyw-
cze wyprodukowane

z surowcéw pochodzenia
krajowego, charakteryzu-
jqce sie specyficznymi ce-
chami jakosci handlowej
lub wymaganiami jakosci
handlowej, w szczegdl-
nosci w zakresie sposobu
produkgji, sktadu lub
wiasciwosci organo-
leptycznych, mogq byc¢
oznakowane znakiem
jakosci.
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2. Przypisywac srodkowi spozywczemu wiasciwosci zapo-
biegania chorobom lub ich leczenia albo odwotywac sie
do takich wiasciwosci.

Wymog powyzszy dotyczy réwniez reklamy oraz
prezentacji srodkdw spozywczych, w tym w szczegdlnosci
w odniesieniu do ich ksztattu, wygladu lub opakowania,
zastosowanych materiatéw opakowaniowych, sposobu
prezentacji oraz otoczenia, w jakim sg prezentowane.

Ponadto zgodnie zRozporzadzeniem (WE) nr 1935/2004
Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 27 pazdziernika
w sprawie materiatdw i wyrobow przeznaczonych do kon-
taktu zzywnoscig, materiaty i wyroby wprowadzane do ob-
rotu powinny by¢ oznakowane w sposob widoczny, czytelny
i trwaty zgodnie z przepisami o ogdlnym bezpieczenstwie
produktéw [10]. Oznakowanie powinno zawierac:

okreslenie,do kontaktu z zywnoscia" lub wskazanie okre-

Slajace zastosowanie materiatdw i wyrobdw lub symbol

w postaci kieliszka i widelca zaprezentowany na rys. 4,

informacje o warunkach uzytkowania materiatéw

i wyrobdw, jezeli jest to niezbedne dla zdrowia lub

Zycia cztowieka.

Umieszczenie elementéw oznakowania nie jest obo-
wigzkowe w przypadku materiatow i wyrobow, ktére zistoty
i w sposdb oczywisty, sg przeznaczone do kontaktu z zyw-
noscig. Oznakowanie powyzsze dotyczy wytacznie tych
materiatéw i wyrobow, ktére spetniaja kryteria w zakresie
bezpieczenstwa dla zdrowia lub zycia, okreslone w Ustawie
z dnia 25 sierpnia 2006 roku o bezpieczerstwie zywnosci

izyvvienia [22] Qﬂ
Rys. 4.

Znak przydatnosci materiatdow i wyrobéw do kontaktu
Z Zywnoscig
Zrédto: [10].

Wymagania ogdlne dotyczace znakowania wszystkich
srodkéw spozywczych w opakowaniach jednostkowych
wprowadzonych do obrotu, okreslone sg w Rozporza-
dzeniu Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 10 lipca
2007 roku w sprawie znakowania $rodkéw spozywczych,
wraz ze zmianami [6]. Reguluje ono szczegdtowy zakres
i sposdb znakowania wszystkich srodkow spozywczych
i dozwolonych substancji dodatkowych, w opakowaniach
jednostkowych, zbiorczych i bez opakowan, przeznaczo-
nych bezposrednio dla konsumenta oraz zakres informacji
podawanych w odniesieniu do poszczegdlnych rodzajéw
srodkow spozywczych. Do najwazniejszych wymagan
nalezy zaliczy¢:

Wszystkie srodki spozywcze w opakowaniach jed-
nostkowych znakuje sie podajac, co najmniej nastepujace
informacje [6]:

nazwe $rodka spozywczego;

dotyczace sktadnikow wystepujgcych w srodku spo-

zywezym;

date minimalnej trwatosci albo termin przydatnosci

do spozycia;

sposob przygotowania lub stosowania, jezeli brak tej

informacji mogtby spowodowac niewtasciwe poste-

powanie ze srodkiem spozywczym;

dane identyfikujgce: osobe fizyczng, osobe prawng albo

jednostke organizacyjng nie posiadajacg osobowosci

prawnej, ktéra produkuje lub paczkuje srodki spozywcze

lub wprowadza $rodki spozywcze do obrotu, jezeli dzia-
talnos¢ w tym zakresie jest zarejestrowana na terytorium
ktoregos z panstw cztonkowskich UE lub na terytorium
panstwa cztonkowskiego EFTA, bedgcego strong umowy
o Europejskim Obszarze Gospodarczym; miejsce albo
Zrodto pochodzenie, w przypadku gdy brak tej informacdji
mogtby wprowadzi¢ konsumenta w biad;

zawartos¢ netto lub liczbe sztuk opakowanego $rodka
SpOzZywCzego;

warunki przechowywania, jezeli oznakowanie $rodka
spozywczego zawiera informacje o terminie przydat-
nosci do spozycia oraz w przypadku, gdy jakos¢ srodka
spozywczego w istotny sposéb zalezy od warunkdw
jego przechowywania;

oznaczenie partii produkcyjnej, rozumianej jako okre-
slong ilos¢ srodka spozywczego wyprodukowanego,
przetworzonego lub zapakowanego w praktycznie
takich samych warunkach;

klase jakosci handlowej, jezeli zostata ona ustalona
w przepisach w sprawie szczegdtowych wymagan w za-
kresie jakosci handlowej artykutéw rolno-spozywczych
lub ich grup albo inny wyréznik jakosci handlowej,
jezeli obowigzek podawania tego wyrdznika wynika
z odrebnych przepisow.

Dopuszcza sie ponadto znakowanie $rodka spozyw-
czego w opakowaniu jednostkowym, ktérego najwieksza
powierzchnia nie przekracza 10 cm? przez podanie co
najmniej nastepujacych informacji:

nazwy $rodka spozywczego,

daty minimalnej trwatosci albo terminu przydatnosci

do spozycia,

zawartosci netto lub liczby sztuk srodka spozywczego

w opakowaniu.

Natomiast srodek spozywczy znajdujacy sie w opa-
kowaniu zbiorczym, przeznaczony bezposrednio dla kon-
sumenta znakuje sie na etykiecie, obwolucie, zawieszce
trwale przymocowanej do opakowania lub bezposrednio
na opakowaniu, jezeli z zewnatrz nie mozna przeczytac
tresci oznakowania na opakowaniu jednostkowym, umiesz-
czonym w tym opakowaniu zbiorczym, podajac takie same
informacje jak na opakowaniu jednostkowym.

Srodek spozywczy mozna takze znakowac dodatkowo
poprzez zamieszczenie m.in. takich informacji jak [6]:

Jpakowany w atmosferze ochronnej’, jezeli przy pako-
waniu $rodka spozywczego uzyto gazu obojetnego,
powodujgcego przedtuzenie okresu trwatosci tego
srodka,
,Zawiera substancje/e stodzace’, jezeli srodek spozyw-
czy zawiera jedng lub wiecej substancji stodzacych,
,zawiera cukier/cukry i substancje/e stodzaca/e’, jezeli
Srodek spozywczy zawiera jednoczesnie cukier lub
cukry oraz jedng lub wiecej substancji stodzacych,
,zawiera zrodto fenyloalaniny”, jezeli srodek spozywczy
zawiera aspartam,
wyprodukowano metodamiintegrowanymi”lub skrot
LIPO"(Integrowana Produkcja Ogrodnicza) w przypadku
owocow wyprodukowanych w wyniku metody dajacej
pierwszenstwo metodom ekologicznym, minimalizujg-
cej niepozadane efekty uboczne stosowanych srodkow
ochrony roslin i nawozéw sztucznych, z uwzglednie-
niem ochrony srodowiska,
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Jprodukt moze by¢ spozywany przez wegetarianéw’, pod
warunkiem ze srodek spozywczy nie zawiera sktadnikow

reklama

pochodzacych z niezywych zwierzat oraz ze substancje
pochodzace z niezywych zwierzat, nie byty uzywane w pro-
cesie produkcyjnym.

W przypadku $rodka spozywczego bez opakowania jed-
nostkowego, umieszczonego w opakowaniu zbiorczym, kod
identyfikacyjny partii produkcyjnej podaje sie na tym opako-
waniu zbiorczym, a w przypadku jego braku - na dokumencie P
towarzyszacym $rodkowi spozywczemu.

Powyzsze regulacje prawne, okreslajg zasady dotyczace
znakowania wszystkich opakowanych srodkow spozywczych,
jak réwniez podaja dodatkowe, szczegétowe wymagania dla
takich rodzajéw produktéw jak: mleko i przetwory mleczne,
masto i margaryna, cukier, napoje spirytusowe, srodki spozywcze

gteboko mrozone, wyroby czekoladowe, przetwory owocowe
(np.dzemy, galaretki, marmolady z owocow cytrusowych, powi-
dfa sliwkowe i marmolady owocowe), soki i nektary owocowe, .
ptynny ekstrakt kawy oraz pieczywo [6]. :

Odrebne, dodatkowe przepisy, okreslajg zasady oznako-
wania poszczegodlnych rodzajow produktow spozywczych,
a mianowicie: zywnosci modyfikowanej genetycznie, produktow
rolnictwa ekologicznego, srodkéw spozywczych utrwalanych e n e rg 0
radiacyjnie oraz srodkéw spozywczych specjalnego przezna-

czenia zywieniowego [7, 9, 14, 20]. S PRAWDZ

Natomiast sposob znakowania wartoscig odzywczg zywno-

Znamy lepsze sposoby na

$ci przeznaczonej dla konsumenta finalnego lub do zaktadow

zywienia zbiorowego, okresla Rozporzadzenie MZ z dnia 25 Malejgee zasoby naturalne i rosngoe koszty energii powodujg, 2e

) : . : woczesne firmy na catym Swiecie sprawdzaja systemy pod

lipca 2007 . [8]. Rozporzadzenie powyzsze nie ma zastoso- NawWDCIE firm y na _"'_l-'v_' SWiecie r”'"’_’l‘?‘ I3 systermy po
. s S katem koszoow eksploatac]i, 2 szczegilnie energooszczednosci

wania do naturalnych waéd Zrédlanych i wéd stotowych oraz

suplementéw diety.

Pordwnujge wszystkie koszty ponoszone w trakcie .oyklu 2yeia”
emu napedowe

, : , , 2 Nie Zosts
zumiaty dla konsumenta, napisy muszg by¢ wyrazne, czytelne moga stanowic a;

Srodki spozywcze musza by¢ oznakowane w sposéb zro-

i nieusuwalne, umieszczone w widocznym miejscu, a takze nie

dzig firmy 54 enerqoosZczedns
i ) ) ) lia modutowe - indywidualne komponenty napedowe
innymi nadrukami lub obrazkami. charakiet sie duza wydajnoscia, kiore po e

w system tworzg optymalne rozwigzanie napgdowe

wane do konkretne] aplika

mogg by¢ w zaden sposdb ukryte, zastoniete lub przestoniete

My

Podsumowanie

Zakres podstawowych, obligatoryjnych informacji dla
wszystkich wprowadzanych na rynek produktéw, jest okreslony
w prawodawstwie unijnym i krajowym w aktach prawnych
o charakterze horyzontalnym. Ponadto ustanowione zostaty

takze przepisy o charakterze wertykalnym, dotyczgce obliga- " mm
toryjnego znakowania poszczegdlnych grup towardw, w tym

Zywnosci. 'T""'"" il K . F m

Jednak czytelno$¢ oraz zrozumienie informacji przekazy- iy . -i'?"'—--
wanych poprzez warstwe wizualng opakowan, jest problemem LE ; EH f
dla konsumentéw nie tylko w Polsce, ale takze winnych krajach. {1 I i

Powszechnie w krajach UE wyrazane sg zazalenia konsumentow,
ze informacje nie sg ani czytelne, ani zrozumiate, pomimo obli-
gatoryjnych w tym zakresie wymagan prawnych.

Z tego wzgledu w ochronie konsumenta, szczegdlng
uwage przywiazuje sie do dostarczania mu rzetelnej informacji
o rynku. Konsument nie posiadajacy wiarygodnej informacji,
nie ma mozliwosci racjonalizacji swoich zachowan na rynku
a podejmowane przez niego decyzje dotyczace zakupdw sg SPECIALKEWARLNKI PRACY
btedne, nie moze on tez skutecznie broni¢ swoich intereséw
ekonomicznych. Dostarczenie konsumentowi rzeczowej, praw-
dziwej i kompletnej informacji, jest warunkiem efektywnosci
gospodarki, jak réwniez uczciwosci rynku i wynika bezposrednio

Linia serwisowa

z zasad etyki biznesu [1-3]. ] Gt HOTUINE 2aH
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